Imameét televizioni dhe mediat

Description

Rezart Beka

Vitet e fundit prania e imaméve né media, radio, televizion, internet etj, éshté rritur gjithnjé e mé
shumé. Pérvetésimi i teknologjive té reja pér géllime fetare nga hoxhallarét dhe imamét shqiptaré
éshté pothuajse i ploté. Pérgjithésisht, imamét dhe hoxhallarét shqiptaré besojné se nuk ekziston asnjé
konflikt apo tension ndérmjet medias dhe fesé, pérkundrazi, pér ta media mund té pérdoret si njé mjet
pér té pércuar dhe pérhapur vlera fetare. Ata besojné fugimisht né dobiné dhe efikasitetin e medias pér
pérhapjen e fesé né shogéri dhe né domosdoshmériné e myslimanéve pér té gené aktivé mediatikisht.
Kjo ka béré gé shumé prej tyre té pérvetésojné teknologjité e reja dhe té ndértojné njé diskurs fetar né
to. Po sa miré e njohin ata realitetin e komunikimit mediatik, sa té pérgatitur jané ata pér té kuptuar
dimensionet e shumta dhe ményrat e ndryshme té funksionimit t& mjetit mediatik gé pérdorin? Sa té
vetédijshém jané ata pér pasojat dhe rreziget gé integrimi i teknologjive té reja mediatike mund té sjellé
pér formén dhe pérmbajtjen e mesazhit fetar? Sa té ndérgjegjshém jané ata pér sfidat dhe
transformimet gé sjell né botékuptimin dhe mesazhin fetar integrimi i teknologjive té reja né kété
diskurs?

Teza qé déshirojmé té mbrojmé né kété ese éshté se imamét shqiptaré, né pjesén dérmuese té tyre,
kané pérgafuar dhe pérvetésuar format e reja teknologjike duke u bazuar né njé vizion instrumental té
medias, i cili éshté tanimé i vjetéruar dhe i tejkaluar nga konceptime mé moderne, té cilat nxjerrin né
pah dimensione mé té thella dhe ngjyresa mé té plota té ményrés se si aktualizohet komunikimi
mediatik. Po ashtu, imamét shqgiptaré né pjesén mé té madhe té tyre jané té pavetédijshém pér pasojat
gé mund té keté pérvetésimi i njé teknologjie té caktuar pér formén, pérmbajtjen dhe komunikimin e
mesazhit fetar. Pér rrjedhojé, shpesh ata jané béré aktoré té pandérgjegjshém pér ndryshime né
gjuhén dhe stilin fetar, pér transformime né metodat tradicionale té pércimit té mesazhit fetar dhe pér
infiltrimin né jetén fetare té estetikés, vlerave dhe strukturave té formave té ndryshme té mediave.
Prandaj, géllimi yné né kété ese éshté té paragesim disa prej teorive mé té fundit né lidhje me procesin
e komunikimit mediatik, si edhe té evidentojmé disa prej rasteve kur mesazhi fetar mund té pésojé
transformime ose té pésojé ndryshime strukturore si pasojé e akomodimit té tij né teknologjité
mediatike.
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Qasja instrumentale

Qasja mbizotéruese e imaméve ndaj medias, vecanérisht ndaj televizionit dhe internetit, duket se
éshté ajo e cila e koncepton median si njé instrument. Né kété gasje komunikimi mediatik konceptohet
si linear, ku né fillim té tij gjendet dérguesi i mesazhit, i cili e vendos mesazhin né teknologjiné
mediatike (kamera, upload né internet etj.) dhe e shpérndan até né njé masé té madhe audience, duke
pasur si synim pérfundimtar ndikimin tek popullsia dhe shogéria. Kjo gasje i njeh rol t¢ madh dérguesit
té mesazhit, i cili shihet si pércaktuesii pérmbajtjes sé mesazhit dhe pércuesi kryesor i tij. Teknologjia
mediatike shihet si njé instrument neutral, i cili, nése pérdoret si¢c duhet nga dérguesi i mesazhit, do té
japé rezultatin e déshiruar. Ndérkohé, audienca konceptohet si pasive, e cila thjesht e merr dhe e
percepton mesazhin e dérguar dhe, nése ai &shté sjellé tek ajo né ményré cilésore, atéheré ajo
ndikohet prej tij dhe e pérvetéson até. Késisoj, imamét e shohin veten e tyre si pérpunuesit kryesoré té
mesazhit fetar qé duhet pércuar dhe e konceptojné teknologjiné mediatike thjesht si njé instrument ose
kanal neutral, gé do té bégjé té mundur shuméfishimin dhe pérgimin e mesazhit tek audienca e cila
synohet té bindet.

Njé qasje e tillé ka gené pér shumé vite mbizotéruese né studimet mbi median, pér shkak se ajo éshté
pragmatike, e thjeshté, e kuptueshme pér masén e gjeré dhe lehtésisht e pérdorshme nga institucione
té ndryshme shtetérore ose private pér té matur efektin e mesazhit mediatik mbi audiencén. Ajo krijon
pérshtypjen e njé objektiviteti shkencor, ku mendohet se ajo ¢cka nevojitet pér té kuptuar procesin
mediatik éshté thjesht matja e ndikimit té mesazhit tek marrésit (audienca)[1].

Megjithaté, pas viteve shtatédhjeté njé gasje e tillé u vu nén syrin e kritikés dhe u zévendésua nga
shumé gasje té tjera, té cilat ofrojné njé vizion mé té thellé dhe me mé shumé ngjyresa. Studimet rreth
mediave béné gjithnjé e mé shumé té garté se teknologjia mediatike nuk éshté aq neutrale dhe “e
pafajshme” sa ¢’'mendohej me paré, por ajo ndikon né mesazhin e pércuar dhe e transformon até sipas
struktures sé saj té genésishme. Po ashtu edhe audienca nuk éshté aq pasive sa ¢’besohej mé paré,
por ajo e pérvetéson dhe e rindérton né ményré krijuese mesazhin e marré. Ndoshta rezultati mé i
réndésishém pér ne ka gené zbulimi se mesazhi dhe gjuha fetare pé&sojné ndryshime té réndésishme,
kur futen né procesin teknologjik t& komunikimit mediatik. Teknologjité e reja zotérojné njé strukturé té
tyren té genésishme (até gé Hirschkind e ka quajtur” forma e genésishme arkitekturore” e mediumit[2]),
e cila e detyron ¢cdo mesazh gé kalon pérmes saj qé té pérshtatet dhe té pérvetésojé gjuhén, formén,
pérmbajtjen dhe strukturén e teknologjisé sé pérdorur.

Né kété ményré, studimet e fundit mbi median dhe religjionin fokusohen dhe nxjerrin né pah
ndryshimin gé péson mesazhi fetar, né formé dhe pérmbaijtje, kur pérvetéson dhe pérdor njé formée té
caktuar teknologjie. Si¢ e ka béré té garté edhe Meyer, ¢do religjion ka disa forma ndérmjetésimi
(mediume), me ané té té cilave bén té mundur lidhjen e besimtaréve me njéri-tjetrin né njé bashkeési, si
edhe kontaktin midis tokésores dhe hyjnores, besimtaréve dhe Zotit. K&to forma ndérmjetésimi, té cilat
ajo i quan forma ndjesore (sensual forms), kané stilin, estetikén, simbolikén dhe strukturén e tyre té
vecanté.[3] Kur ato vendosin té shprehen pérmes teknologjive té reja, té cilat né vetvete kané njé
strukturé, formé dhe estetiké té tyren, atéheré formohet njé tension dhe kéto forma tradicionale mund
té veniten ose té pésojné ndryshime né strukturén e tyre té genésishme.[4]

Qasja kulturore-diskursive

Njé konceptim i pérhapur né studimet mbi median éshté ai gé e sheh até si njé proces kulturor-
diskursiv. Né kété gasje media nuk studiohet né ményré té izoluar, por si pjesé e njé procesi mé té
madh ndérmjetésimi social, né té cilin pérfshihen té gjitha institucionet kulturore. Né fakt, njé qasje e
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tillé niset nga njé konceptim specifik i kulturés, i cili e sheh até jo si dicka objektive, fikse, unike dhe té
panegociueshme, por si dicka té shuméllojshme, fluide dhe gjithnjé objekt i negocimit dhe ndryshimit.
Po ashtu, ky konceptim specifik mbi kulturén refuzon idené qé realiteti mund té shpjegohet né ményré
objektive, pérkundrazi, cdo pérshkrim i realitetit €shté i ndérmjetésuar nga grupe té ndryshme interesi,
té cilét jané né konkurrencé me njéri-tjetrin pér t'u afirmuar dhe pér té mbizotéruar né sferén kulturore
dhe shogérore.[5] Konceptimi i kulturés si dicka e ndryshueshme dhe fluide, e cila negociohet dhe
riformulohet vazhdimisht éshté béré mbizotérues né kohét tona. Sipas kétij kéndvéshtrimi, televizioni,
ose media né pérgjithési, nuk shihet si njé hapésiré ku mund té pérgcohet njé mesazh fiks (si¢ besohet
shpesh nga imamét); ai shihet si njé arené ku grupet e ndryshme té interesit ose pérshkrimet rivale té
“realitetit”, konkurojné pér mbizotérim, dhe ku, gjaté procesit, vlerat dhe kuptimet ndértohen,
ndryshohen dhe riformulohen vazhdimisht.[6]

Njé gasje e tillé ka pasoja domethénése pér konceptimin fetar, sepse né té feja, si cdo element tjetér
kulturor, shihet si i ndérmjetésuar nga grupe té caktuara interesi (liderét fetar), qé déshirojné té
afirmojné dhe imponojné vizionin e tyre pér realitetin tek bashkésia e tyre fetare dhe tek shogéria né
pérgjithési. Prania e lideréve fetaré né njé media té konceptuar né ményré té tillé nénkupton vetvetiu
se ideja e vlerave fetare objektive dhe té pandryshueshme, gé ruhen dhe pér¢cohen nga hierarkia
fetare, éshté e pasakté. Pérfagésuesit e fesé, hoxhallarét dhe imamét, shihen thjesht si disa prej
aktoréve né lojé dhe si pérfagésues té njé prej opinioneve rivale t¢ mundshme. Prandaj, sipas kétij
kéndvéshtrimi, askush nuk mund té flasé me autoritet pér fené apo té jeté i privilegjuar, por ¢dokush
éshté i barabarté. Ky konceptim kulturor-diskursiv i medias ka sjellé si pasojé até gé quhet
“demokratizimi” i ligjérimit fetar, i cili &shté né thelb té krizés sé autorietit fetar né botén moderne. Kjo
éshté arsyeja pérse zéri autoritativ i dijetaréve myslimané humbet fugi dhe peshé né momentin kur
integrohet né njé media e cila né bazé té saj ka konceptimin diskursiv té kulturés.[7]

Media si industri

Njé tjetér ményré e té konceptuarit t& medias éshté ajo e té parit té saj si industri. Cdo media, né
ményré gé té funksionojé, ka nevojé pér njé mbéshtjetje té infrastrukturés sociale ose té industrisé.
Televizioni nuk do té ishte i mundur té funksiononte pa elektricitet, aparate televizive, antena,
frekuenca te licensuara, kamera, studio televizive, gendra transmetimi etj. Té gjitha kéto e shumé mé
tepér, pérbéjné infrastrukturén sociale ose industring, pa té cilat televizioni do té ishte i pamundur.
Teknologjia e re sjell me vete edhe njé gjuhe té re té pérbashkét, njé ményre té re komunikimi si edhe
njé botévéshtrim dhe gasje té re, gé i pérshtatet mediumit té sapo krijuar. Né ményré gé té ekzistojé
dhe té garantojé komunikimin, mediumi i ri ka nevojé gé gjuha e tij dhe format e reja té komunikimit t'i
mésohen gjeneratés sé re dhe t'u pércohen atyre né vijim. Vetém né kété ményré njé teknologji e re
mund té vijé né ekzistencé.
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Por, si¢ shprehet edhe Horsfield, né momentin kur teknologjia e re vjen né ekzistencé falé industrisé
dhe infrastrukturés sociale, kjo e fundit kthehet gendér pushteti. Gjuha dhe format e reja té
komunikimit, té sjella né ekzistencé nga teknologjia e sapolindur, “... sfidojné epistemologjité
tradicionale, strukturat e gjuhé&s dhe ményrat e té parit té botés. Prakikat e reja komunikative sfidojné
dhe ndryshojné rrjetet ekzistuese sociale dhe strukturat e ngritura rreth praktikave té vjetra. Liderét e
rinj (té sjellé né ekzistencé nga teknologjia — R.B.) mund té zévendésojné liderét e vjetér, fugia e té
ciléve bazohej né praktikat e vjetra mediatike“[1]. Pra, ¢do teknologji e re sjell me vete njé gjuhé, njé
formé komunikimi, norma dhe botévéshtrim té ri, si edhe pérpiget t'i b&jé ato mbizotéruese né shogéri
duke ngadhénjyer mbi rivalet dhe duke zévéndésuar teknologjité, gjuhét dhe normat e vjetra.

Sipas kétij konceptimi té medias, ¢do ligjérim fetar qé déshiron té jeté i suksesshém mediatikisht dhe té
keté impakt té gjeré social duhet ta pérshtasé mesazhin e tij me gjuhén e kérkuar nga teknologjia
mediatike, t'u bindet kérkesave té industrisé mediatike, si edhe ta modelojé veten sipas kulturés
dominante té industrisé sé argétimit, vlerave, estetikés dhe botévéshtrimit mbizotérues né shumé prej
formave moderne medatike. E gjitha kjo ka ndikim domethénés né formén dhe ményrén se si pérgohet
mesazhi fetar, si edhe né ményrén se si perceptohet dhe shpjegohet pérmbajtja e tij.

Pér shembull, né kontekstin shgiptar shpesh vihet re se prania aktive e imaméve né media ka sjellé
transformime pothuajse rrénjésore né paragitjen e tyre té jashtme, né stil té té folurit, né forma té té
argumentuarit dhe né pérmbajtje té mesazhit fetar. Paragitja e tyre e jashtme éshté larg formave
tradicionale té veshjeve dhe paragitjeve té autoritetit fetar mysliman dhe pérngjason mé sé shumti me
personazhe té tjeré mediatiké nga bota laike. Ligjérimi i tyre né media nuk kryhet sipas formave
tradicionale ligjérimore té derseve apo hytbeve islame. Pérgjithésisht, né to mungojné argumentet e
detajuara me Kuran dhe Sunet, madje edhe pérmendjae salavateve pér Profetin a.s. apo e emrit Allah
shpesh shihet si e papérshtatshme pér arenén televizive. Gjuha e pérdorur nga ata éshté e zhveshur
nga terminologjia strikte fetare, shembujt e dhéné pér ilustrim té temave fetaré merren nga jeta e
pérditshme laike si edhe ata pasqyrojné forma gjuhésore dhe argumentative té cilat jané té njéjta me
ato gé pérdoren nga televizionet laike né Shqipéri. Temat e diskutuara prej tyre dhe ményra se si ata u
gasen atyre, si edhe géndrimet gé ata marrin karshi problemeve té diskutuara né media, né té
shumtén e rasteve jané té ndikuara nga arena televizive dhe nga ajo cka konsiderohet e suksesshme
ne te.

Té gjitha kéto dukuri nuk duhen shpjeguar medoemos si shenja té nijetit té mbrapshté apo té
oportunizmit té imaméve. Pérkundrazi, nése marrim parasysh gasjen ndaj medias si industri, atéheré
kéto dukuri nuk jané gjé tjetér vetém se njé bindje dhe pérshtatje e vetvetishme dhe e pavetédijshme e
imaméve ndaj normave, gjuhés dhe botévéshtrimit té diktuar nga industria dhe teknologjia né té cilén
ata kané vendosur té jené té pranishém. Format tradicionale islame té paragitjes, terminologjisé, stilit
teknologjike si té papérshtatshme dhe té papérputhshme me gjuhén dhe botéshtrimin e ri té themeluar
nga industria mediatike. Teknologjia mediatike éshté njé boté e mé vete, ku e vérteta apo e pavérteta,
e sakta apo e gabuara, e drejta apo e padrejta, pércaktohen nga vlera dhe struktura e genésishme e
veté teknologjisé. Kjo bén gé cdo pjesémarrés né té, né ményré gé té jeté i suksesshém duhet t'u
bindet, t'u pérshtatet dhe té ndjeké gjuhén, formén dhe botévéshtrimin e ri té themeluar nga teknologjia
e re mediatike dhe, né njé pjesé té miré té rasteve, normat dhe botékuptimet e diktuara nga kjo
teknologji dhe industri mediatike jané té papérputhshme me ato islame. Njé diktim i tillé nga industria
mediatike ndaj formés dhe pérmbajtjes sé mesazhit fetar pérbén njé sfidé dhe njé rrezik pér pércimin
autentik té veté mesazhit. Ky éshté njé dimension qé nuk rroket apo nuk evidentohet dot nga
konceptimi instrumental pér median, i pérvetésuar nga imamét. Kjo gjé i bén ata té jené té hapur ndaj
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mundésisé pér té gqené té pavetédijshém pér pasojat serioze qé pérshtatja jo kritike ndaj normave
mediatike té njé teknologjie té caktuar do té sillte mbi pércimin e sakté mesazhit fetar né publik.

Media si tekst

Kjo gasje éshté thellésisht e ndikuar nga studime linguistike dhe letrare. Ajo orvatet ta kuptojé median
né terma té tekstit dhe praktikave tekstuale. Sipas kritiké€s letrare moderne gjuha nuk éshté dicka
objektive, por njé fenomen i ndérmjetésuar. Kuptimet e fjaléve dhe koncepteve nuk jané dicka
objektive dhe fikse gé thjesht duhen zbuluar dhe shprehur, por kéto kuptime jané njé konstrukt social,
té cilat ndryshojné nga koha né kohé&, nga vendi né vend. Kuptimi i njé teksti nuk gjendet né libér, por
éshté fryt i bashkébisedimit dhe negocimit té pérhershém midis tekstit, lexuesit dhe kontekstit shogéror
né té cilin teksti lexohet[2]. Teksti mediatik pérpiget té pércjellé kuptime té pérbashkéta duke pérdorur
kode dhe shenja kulturore, kuptimi i té cilave éshté i pranuar shogérisht.

Kjo gasje kritikon teoriné instrumentaliste gé e sheh audiencén thjesht si njé marrés pasiv t& mesazhit
dhe né vend té késaj ajo kémbéngul né njé rol mé aktiv t& audiencés. Mesazhi i pércuar nga
producenti mediatik, kuptohet, riformulohet dhe rindértohet né ményré krijuese nga audienca, né varési
té normave, vlerave dhe botévéshtrimeve qé ekzistojné né shogéri. Kéto botévéshtrime dhe gasje
kulturore pérbéjné kontekstin né té cilin merr jeté dija njerézore dhe pércaktojné ményrén se si njé
tekst apo mesazh perceptohet dhe kuptohet nga audienca. Ashtu si né rastin e njé libri, ku mesazhi i
tekstit interpretohet nga lexuesi né varési té dijes, kapacitetit, bindjeve ideologjike dhe botékuptimit
personal, ashtu edhe né rastin e njé mesazhi mediatik, kuptimi i tij pérvetésohet, interpretohet dhe
riformulohet nga audienca né varési té normave, vlerave dhe botékuptimeve kulturore gé mbizotérojné
né shoqéri.

Né kété kontekst, sociologjia e diturisé (sociology of knowledge) ka dhéné njé kontribut té
pacmueshém né nxjerrjen né pah té lidhjes sé ngushté gé ekziston midis shoqgérisé dhe formimit té
ideve ideve dhe njohjes. Ajo ka treguar se ¢do grup shoqgéror ka botévéshtrimin e tij specifik se si i
gaset aspekteve té réndésishme jetésore. Ky botévéshtrim shprehet né kuptimet gé shogéria u jep
flaléve, termave, koncepteve dhe ideve. Pérmes procesit té socializimit shogéria u ngulit individéve té
saj, gé né fémijéri, parime, vlera dhe botévéshtrime kulturore. Né njéfaré ményre shogéria e pajis
individin me disa ményra specifike té té menduarit. KE&to ményra i paraprijné lindjes sé njeriut dhe
brendésohen kaq shumé nga ai sa t&€ mos ndjehen se jané produkte shogérore. K&sisoj, sipas
sociologjisé sé diturisé, asnjé ide njerézore nuk éshté e pavarur nga konteksti shogéror ku krijohet.
Kuptimet gjenerohen nga shogéria dhe shndérrohen né kontekstin né té cilin merr jeté dhe vepron dija
individuale. Mendja é&shté shoqérisht e pércaktuar nga shogéria dhe strukturat e saj, dhe ajo e
interpreton realitetin né varési té normave dhe vlerave mbizotéruese kulturore qé ekzistojné né
shoqéri.[3]

Né kété ményré, audienca nuk éshté njé element pasiv né procesin e komunikimit mediatik, por ajo
merr pjesé aktive né interpretimin dhe transformimin e mesazhit t&é dérguar pérmes teknologjisé
mediatike. Si¢ éshté shprehur edhe Horsfield, sipas kétij kéndvéshtrimi media éshté “hapésira fizike
dhe mendore e ndérveprimit ndérmjet personit gé prodhon mesazhin brenda njé forme mediatike té
caktuar, formés mediatike né vetvete dhe asaj cka personi gé e merr mesazhin bén me té“[4].

Konceptimi instrumental i medias e anashkalon kété dimension té réndésishém té rolit aktiv té
audiencés dhe i jep autoritet absolut dérguesit té mesazhit (né rastin toné imaméve), ndérkohé gé
mesazhi i dérguar, pavarésisht cilésisé sé tij, interpretohet dhe rikrijohet né ményré té pavarur nga
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audienca, shpesh edhe né kundérshtim té ploté me até gé imamét déshirojné té pércojné. Audienca e
intepreton mesazhin né bazé té normave dhe vlerave mbizotéruese né kulturé. Kéto té fundit i ofrohen
masés nga autoriteti intelektual dhe kulturori vendit, qé shihet nga popullsia si burimi i normave,
vlerave dhe botévéshtrimit mbi ¢céshtjet e réendésishme. Né rastin e Shqipérisé€, autoriteti kulturor dhe
intelektual nuk éshté fetar, por laik, sekularist dhe humanist. Né kété vizion pér botén, roli i fesé éshté
tejet periferik, né mos negativ. Késisoj, mesazhi i dérguar nga imamét népérmjet teknologjisé
mediatike lexohet nga masa me syzat e kétij autoriteti kulturor dhe intelektual dhe shpesh rezultati i
kétij leximi éshté negativ dhe né kundérshtim me vlerat gé imamét synojné.

Prandaj shkollari mysliman Sherman Jackson i ka kushtuar njé réndési shumé té madhe idesé sé
autoritetit kulturor dhe intelektual, duke u shprehur se pér sa kohé myslimanét nuk pérbéjné autoritetin
kultuor dhe intelektual né vend, atéheré mesazhet e tyre do té lexohen gjithnjé me filtrat e njé tjetér
autoriteti kulturor dhe intelektual dhe mesazhi fetar do té vuajé gjithmoné nga mungesa e fuqisé dhe
ndikimit né shoqgéri. Né vend té thjesht vetém ripértéritjes fetare ai propozon edhe njé ripértéritje té
autoritetit kulturor dhe intelektual, si e vetmja ményré pér ta béré mesazhin fetar edhe njéheré relevant
pér shogériné dhe té lexueshém drejt nga audienca[5]. Ky éshté njé realitet i cili duhet pasur parasysh
shumé miré nga ¢do autoritet fetar qé ka vendosur té jeté i pranishém né media dhe neglizhimi apo
mosdija pér t& mund té sjellé pasoja shumé té démshme pér rolin dhe ndikimin e fesé né vend.

Media si teknologji

Kjo gasje fokusohet tek instrumenti teknologjik qé pérdoret pér pércimin e mesazhit. Ajo kEmbéngul se
instrumenti teknologjik nuk éshté neutral apo “i pafajshém”, pérkundrazi ai zotéron disa karakteristika,
pérmbajtje dhe vlera té cilat e shogérojné dhe infiltrohen né mesazhin e dérguar, duke u marré nga
audienca si njé paketé e ploté (d.m.th. pa dallim ndérmjet vlerave té pércuara nga dérguesi i mesazhit
dhe atyre té pércuara nga instrumenti teknologjik). Kjo gqasje ndaj teknologjisé mediatike éshté
pérjetésuar nga shprehja e Marshall McLuhan “mediumi éshté veté mesazhi“[6].

Sipas kétij kéndvéshtrimi cdo instrument teknologjik nxit, aktivizon dhe u jep peshé ndjesive,
pérjetimeve dhe pérfytyrimeve té caktuara. Dégjimi i njé dersi, i cili éshté njé proces auditiv, ndjell dhe
aktivizon né genien njerézore disa gendra dhe ndjesi (shpirtérore dhe intelektuale) té cilat nuk jané té
njéjta me ato té aktivizuara nga leximi i njé libri. Shikimi i televizionit éshté né shumcka i ndryshém nga
leximi i njé libri, pér sa i pérket aspektit ndjesor, intelektual dhe shpirtéror gé ai aktivizon. Ndérveprimi i
rrjeteve sociale, po ashtu, aktivizon ndjesi dhe pérfytyrime té ndryshme nga libri apo televizioni. Cdo
instrument teknologjik éshté né vetvete i mbushur me pérmbajtje dhe ¢do instrument teknologjik
ndérvepron me genien njerézore né ményré té vecanté dhe té ndryshme nga njéri-tjetri.

Kjo éshté arsyeja pérse pérdorimi i njé metode, e vlefshme pér njé instrument teknologjik, tek njé
instrument teknologjik tjetér éshté e destinuar té déshtojé. Metodat e dersit nuk vlejné kur
transportohen né televizion, po ashtu edhe metodat e té folurit dhe té argumentuarit, t& pérshtatshme
pér botén e librit, nuk kané efektin e duhur kur pérdoren né televizion. Késhtu, ¢do imam qgé déshiron
té jeté i pranishém né media duhet doemos té jeté i vetédijshém pér natyrén e instrumentit teknologjik
gé ai pérdor, pér vlerén dhe pérmbajtjen gé ky instrument zotéron dhe pér efektet e mundshme
negative gé pérmbajtja e kétij instrumenti mund té sjellé pér mesazhin fetar, kur ai e shogéron dhe
pérzihet me té, duke iu ofruar audiencés si njé paketé e vetme.
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Pasojat e instrumentit teknologjik pér mesazhin fetar

Njé nga elementét e genésishém strukturoré t& medias televizive éshté ideja e argétimit, ose e
industrisé sé argétimit (entertainment industry). Cdo mesazh qé kalon pérmes medias televizive, né
ményré gé té jeté i suksesshém, duhet t'i pérshtatet industrisé sé argétimit. Né kété rast instrumenti
teknologjik dikton llojin dhe formén e mesazhit gé do pércohet, si edhe vilerén né té cilén ai do té
shprehet. Shpesh kjo ka sjellé né até gé quhet “infotainment” (information + entertainment/ informacion
+ argétim). Infotainment i referohet fenomenit té pérzierjes sé edukimit (né rastin toné, pérmbajtjes
fetare) me argétimin, ose ndryshe pérdorimit té teknikave té argétmit né diskursin fetar qé ofrohet né
media. Feja kthehet né njé mall konsumi mediatik pér industriné e argétimit, e cila nése nuk e paraget
veten né ményré joshése né cdo moment dhe nése nuk ndjek trendin mé té fundit, do té humbasé nga
vémendja dhe do té harrohet[7]. Kjo pérmban rrezikun paraqitjes sé fesé si défrim, si dicka pa peshé, e
cila u bén tifozllék trendeve mé té fundit té medias, duke u pérpjekur té paragitet si e pérshtatshme dhe
né hap me kohén. Zakonisht termi infotainment &shté pérdorur né ményré pércmuese pér té treguar se
si njé gasje e tillé ka sjellé uljen e nivelit t&¢ mesazhit fetar té pércuar dhe sakrifikimin e tij pér hir shtimit
té audiencés dhe “suksesit” t& hamendésuar.[8]

Njé tjetér element i cili duket se éshté pjesé e strukturés arkitekturore t& genésishme té medias
televizive, &shté edhe shndérrimi i pjesmarrésve né botén mediatike né ikona dhe yje mediatiké. Ky
proces glorifikimi duket se shogéron dhe pérzihet me ¢do mesazh té pérguar mediatikisht. Ai kryhet
pérmes asaj gé quhet rimagjepsja e botés. Deri pak kohé mé paré mendohej se modernizimi,
scienticizmi dhe racionalizmi kishin sjellé cmagjepsjen e botés, duke béré té pamundur kéndvéshtrimin
fetar dhe ikonik mbi botén. Por, si¢ éshté shprehur Mafessoli né nocionin e tij té sociologjisé figurative,
né botén moderne imazhet e pércuara nga media televizive kané marré statusin e ikonave, njé status
pothuajse mistik, duke sjellé si pasojé magjepsjen e sérishme té botés[9]. Ikonizimi i imazheve
televizive dhe magjepsja duket se jané té brendashkruara né instrumentin mediatik televiziv[10].

Cdokush i cili kalon suksesshém pérmes tij, merr kété status ikonik, i cili géndron né thelb té venerimit
té yjeve televizive dhe efektit té stérmadh gqé modeli dhe fjalét e tyre ushtrojné né jetén e njerézve té
pérditshem. Kur i aplikohet ¢céshtjes sé pranisé sé imamave né media, ky fenomen bén gé ata té
marrin vetvetiu, falé natyrés sé genésishme té instrumentit mediatik, statusin e njé ikone televizive sé
bashku me kultin e individit gé ajo pérmban. Ngjashém si edhe personazhet e tjera televizive ata
fillojné té shihen me venerim dhe té fitojné statusin e njé ylli televiziv, sé bashku me glorifikimin dhe
mistifikimin gé ky status sjell. Ky aspekt i brendashkruar né teknologjiné televizive ka gené njé nga
arsyet pér hezitimin e shumé dijetaréve myslimané pér té lejuar pérdorimin e medias televizive. Pér
shumé prej tyre ky status ikonik gé televizioni u vesh pjesémarrésve té suksesshém né té, bie né
kundérshtim me vlerén islame té pastrimit té nefist (tezkije el-nefs) si dhe sjell glorifikimin e tepruar,
korruptimin dhe humbjen e thirrésve islamé nga rruga e drejté[11].

Efekti i strukturés sé genésishme té teknologjisé né formén dhe pérmbajtjen e mesazhit fetar shihet
edhe né videot fetare té postuara né internet, vecanérisht ato té postuara né youtube dhe facebook.
Si¢ éshté shprehur edhe Hirschkind, navigimi online né internet konsiston né kércimin nga njé website
né njé website tjetér, né kérkim té& njé zbulimi té papritur apo njé eksperience befasuese ose shokuese.
Struktura e navigimit online i bén pérdoruesit gé té jené gjithnjé kérkim té dickaje té bukur, gé do t'i
cudisé, mahnisé, habisé dhe emocionojé. Teknologjia e internetit i nxit pérdoruresit qé pothuajse né
ményré té dalldisur té hidhen nga njé fage né njé fage tjetér, né njé mobilitet marramendés, né kérkim
té dickaje gé mund t'i godasé, preké, emocionojé, eksitojé, mahnisé[12]. Ky aspekt i genésishém i
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strukturés sé internetit ose navigimit online, rroket mé sé miri nga termi qé pérdoret né anglisht pér té
pérshkruar aktin e navigimit né internet. Ky term éshté “websurfing”, gé fjalé pér fjalé do té thoté té
bésh surf (té rréshkasésh) mbi dallgé. Pérfytyrimi gé té jep termi éshté ai i kalimit ekstazik nga njé
dallgé né njé dallgé tjetér né kérkim té emocionit, né kérkim té dallgés mé té madhe.

Né momentin kur imamét vendosin ta béjné té pranishém mesazhin fetar né kété instrument
teknologjik, mesazhi nuk mund té mos preket nga struktura e genésishme e mediumit té pérdorur. Né
fakt, videot fetare né internet shfaqgin té njéjtat cilési si ato té€ pérmendura mé lart. Né botén islame kéto
njézet vitet e fundit kéto video jané béré té njohura me terminmuethir, gé né shqip ka ardhur si
“emocionale”, por gé né arabisht shpreh idené e dickaje prekése, emocionale, goditése, pasionante,
eksituese etj. Nése béhet njé kérkim né youtube me fjalén “emocionale”, do té shihet se rezultatet e
shfaqura jané pothuajse né té gjitha rastet video fetare nga hoxhallarét mé té njohur né Shqipéri,
Magedoni dhe Kosové. Shpesh kéto video shogérohen me tituj si: “Emocionale”, “Video gé do té
mahnisé”, “Historia qé do té preké zemrat tuaja”, “Edhe guri kishte me gajt”, “Nuk do té mbash dot
lotét” etj. Elementi mbizotérues éshté pikérisht emocioni, mahnitja, prekja e ndjenjave qé kéto video
shkaktojné, njésoj si né rastin e websurf-it. Duket sikur mesazhi éshté: “hape dhe shihe se ¢'té
shkakton kjo video”. Né pjesén mé té madhe té rasteve kéto video jané momente prekése nga hytbe
apo mésime té ndryshme, apo lexime té ndryshme emocionale t& Kuranit. Ndonjéheré ofrohet edhe
kolazh copézash hytbesh apo dersesh nga hoxhallaré t& ndryshém, té cilat besohet se kané té
pérbashkeét faktin gé jané emocionale.

Frekuentuesit e rregullt t& kétyre videove karakterizohen nga té njéjtat cilési si frekuentuesit e
zakonshém té internetit. Ata, né njé ulje té vetme, kapércejné nga njé fage né tjetrén né pérpjekje pér
té zbuluar ndonjé pjeséz dersi apo hytbeje gé do t'i godasé, do t'i béjé té qajné&, apo té ndjejné
emocione té forta. Shfagja e kétyre videove té shképutura dhe té nxjerra nga konteksti burimor i
hytbeve apo derseve shpjegohet me faktin se naviguesi i internetit déshiron té pérjetojé emocione té
ndryshme brenda njé kohe té shkurtér. Ai nuk ka kohé té dégjojé derse apo hytbe té plota dhe té
ndértojé dije dhe baza fetare té struktuara. Ai nuk éshté né kérkim té késaj, por né kérkim té emocionit,
té servirur menjéheré dhe pa shumé mundim. Prandaj shpesh, kur géllon gé kéta pérdorues hapin
ndonjé ders té ploté, ata e kalojné me shpejtési videon, duke u pérpjekur té gjejné ndonjé moment ku
imami malléngjehet, ngre zérin, apo kércénon me gisht. Aty pérdoruesi ndalon dhe pret té gjejé
goditjen emocionale gé kérkonte. Si¢ shihet, natyra e genésishme e teknologjisé sé internetit, ka
formuar njé lloj besimtari/pérdoruesi té vecanté, i cili e percepton fené né njé ményré specifike dhe
pérjetimin fetar e ka té pérgendruar tek ana emocionale.

Njé tjetér efekt anésor, por jo mé pak i réndésishém, i késaj forme té té jetuarit té religjiozitetit éshté ai i
reflektimit té késaj qasjeje ndaj fesé edhe né ambientet e brendshme té bashkésisé fetare. Hytbet dhe
derset kané filluar gjithnjé e mé shumé té ngjajné dhe pérvetésojné gasjen e videove emocionale, té
orientohen jo drejt dijes intelektuale, ndértimit té shpirtérores, studimit apo themelimit gradual té dijes
fetare, por drejt goditjes emocionale, prekjes sé telave té ndjenjave dhe mahnitjes sé dégjuesit. Pér
arritjen e kétij synimi, hoxhallarét kané pérvetésuar dhe kané véné né pérdorim metoda té ndryshme,
si e folura né ményré té pérdéllyer, ngritja e zérit shogéruar me malléngjim, zgjedhja e shembujve gé
té thyejné zemrén etj. Gjuha dhe estetika e teknologjisé sé internetit éshté brendésuar dhe éshté béré
pothuajse dominante edhe brenda xhamive, kjo edhe pér faktin se, né fund té fundit, t& nesérmen dersi
apo hytbja do té hidhet né youtube ose facebook, késisoj detyrimisht ajo duhet té jeté né até formé qé
t'i pérshtatet formatit elektronik dhe strukturés sé genésishme té internetit.

Po ashtu, njé tjetér efekt gé ka sjellé pércimi i mesazhit fetar né strukturén teknologjike té internetit dhe
brendésimi i késaj té fundit nga bashkésia fetare, éshté fakti se dimensionet shpirtérore té thella dhe té
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pasura té tradités islame si droja ndaj Zotit, kegardhja, falja, pagshméria, pendimi, asketizmi, shpresa,
pérunjésia, falenderimi etj. jané homogjenizuar dhe zévendésuar nga nocioni i vagullt dhe i
pérgjithshém i emocionit. Tradicionalisht né Islam emocioni konceptohej pérgjithésisht si i lidhur me
epshin (haua), dhe pér pasojé shihej me sy kryesisht negativ. Po ashtu ai shihej si subjektiv dhe si
errésues i mundshém dhuntive shquese té intelektit dhe zemrés. Kohét e fundit emocioni duket se
éshté béré emblema e spiritualitetit islam, duke errésuar té gjitha dimensionet e thella dhe té
stérholluara té gjendjeve dhe stacioneve shpirtérore, té shpjeguara mé sé miri nga dijetarét e zemrave
gjaté historisé islame[13].

Njé tjetér element i strukturés sé genésishme té teknologjisé mediatike, televizive ose asaj té internetit,
éshté fakti se menjéheré pas themelimit té saj ajo shndérrohet né njé gendér pushteti e cila né ményré
centripetale thith gjithcka drejt vetes, duke ndryshuar konfigurimin e té gjitha strukturave té méparshme
té pushtetit. Né njé masé té madhe kjo ka sjellé zhvendosjen e ndértimit té autoritetit fetar nga xhamia
drejt arenés televizive ose asaj virtuale. Tradicionalisht, gendra ku ndértohet autoriteti fetar i njé imami
éshté xhamia. Imami, falé lidhjes personale me xhematin, shérbimit ndaj bashkésisé dhe udhézimit té
saj né céshtjet fetare, té géndruarit dhe té preokupuarit me shgetésimet e pérditshme té bashkésisé sé
tij, fiton gjithnjé e mé shumé respekt dhe nderim né syté e xhematit.Sa mé shumé respekt gé fiton, aq
mé shume fjala e tij éshté bindése pér bashkésiné. Marrédhénia e tij me bashkésiné, devotshméria e tij
personale, si edhe dija e tij fetare mund té sjellin si pasojé pérhapjen e famés sé tij gjithkund dhe
mbledhjen e njerézve nga ana e anés pér té dégjuar mésimet e tij apo pér té kérkuar udhézim fetar.
Me pak fjalé, tradicionalisht, autoriteti i imamit varet nga nderimi dhe respekti gé xhemati ka pér té.

Ardhja né ekzistencé e hapésirés mediatike dhe pushteti qé ajo ka mbledhur rreth vetes ka sjellé si
pasojé gé né disa raste autoriteti religjioz té¢ mos ndértohet mé né xhami, por né hapésirén mediatike.
Né kété rast, imami nuk i pérgjigjet mé nevojave specifike té xhematit lokal t& xhamisé sé tij, por
bashkésisé sé paspecifikuar mbarékombétare. Autoriteti i tij nuk varet mé nga besimtarét e xhamisg,
por nga besimtarét anonimé gé pérbéjné audiencén e tij televizive. Media televizive ka hapur njé
hapésiré ku bashkésia fetare e projekton veten si homogjene né formén e audiencés dhe po ashtu
éshté shndérruar né mjetin pérmes sé cilit disa imamé pérpigen té ndértojné autoritetin e tyre fetaré,
shpesh edhe duke garuar né ményré antagoniste me njéri-tjetrin né hapésirén mediatike.

Pérfundim

Nga ajo gé kemi théné deri tani shpresojmé gé té jeté béré e qarté se sa e pamjaftueshme, e
papérshtatshme, madje edhe naive éshté gasja instrumentale ndaj medias, e pérvetésuar nga pjesa
mé e madhe e imaméve aktivé né media. Si¢c e kemi shpjeguar, kjo gqasje |é jashté vémendjes
dimensione shumé té réndésishme té komunikimit mediatik, té cilat ndikojné drejtpérdrejté né ményrén
se si diskursi fetar ndértohet né teknologjiné mediatike. Mosnjohja e kétyre dimensioneve mund té
sjellé pasoja serioze pér ményrén se si paragitet dhe pércohet mesazhi fetar. Po ashtu, shpresojmé qé
kjo ese té keté nxjerré deri diku né pah implikimet gé ka pér formén dhe pérmbajtjen e mesazhit fetar
pérvetésimi i formave té ndryshme té teknologjisé mediatike dhe rreziku gé shfaq pavetédijshméria e
shumé imaméve aktivé né media rreth efekteve serioze té kétyre implikimeve.

Kjo ese nuk éshté shkruar me synimin pér té ndaluar daljen né televizion dhe media t& imaméve, por
ajo synon té béjé té qarté se ¢cdo vendim pér té gené i pranishém né media duhet marré me kushtin gé
té shogérohet me njé dije dhe vetédije té thellé pér natyrén e instrumentit qé do té pérdoret pér té
pércuar mesazhin fetar si edhe pér pasojat serioze dhe transformimet gé mesazhi fetar mund té pésojé
né castin kur vendos té shprehet dhe té pérdoré si pércjellés teknologjité e reja mediatike. Kéto kushte
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jané, jo vetém domosdoshmeéri racionale dhe pragmatike, por ato jané té qenésishme edhe pér
amanetin gé liderét fetaré kané marré prej Zotit pér t& njohur dhe pércjellé né ményré sa mé autentike
fené e Zotit dhe parimet hyjnore té sa;.
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